i
'A Universitat St.Gallen

Institut fir Medien- und
g Kommunikationsmanagement (MCM)
Universitit St.Gallen (HSG)
Blumenbergplatz 9
9000 St.Gallen
+4171 224 22 97
dkj@unisg.ch
dkj.unisg.ch

BEWERBUNG
BIS 30. JUNI
/

Prof. Dr. Veronica Barassi
Akademische Programmdirektorin DK]

Informationsbroschiire fir Studierende

Dr. Kimberley Kernbach
Programmleiterin DK] I_e h rp rogram m

Digitale Kommunikation & Journalismus (DK])

From insight to impact.




lhr Weg In die
Medienwelt!

Interessieren Sie sich fiir kommunikative Berufsprofile
oder einen Einstieg in die Medienbranche? Dann
konnte das Lehrprogramm Digitale Kommunikation
und Journalismus die perfekte Erginzung zu lhrem

Masterstudium sein.

Das Lehrprogramm Digitale Kommuni-
kation und Journalismus (DKJ) bildet eine
Zusatzqualifikation, die jahrlich 30
Studierende der HSG auf Masterstufe
erwerben kdnnen. In nur zwei Semestern
gelangen Sie mit dem DK] zu einem
zertifizierten Zusatzabschluss, wobei alle
sechs Kurse (insg. 18 ECTS) vollstandig in
Ihr Masterstudium integriert werden
konnen.

Wir bieten Ihnen die Moglichkeit,
journalistische und kommunikative
Fahigkeiten zu erwerben, den Medien-
markt kennenzulernen und Ihre digitalen
Kompetenzen im Umgang mit sozialen
Medien und KI-Tools zu starken. Gleich-
zeitig vermitteln wir IThnen das unver-
zichtbare Wissen iiber rechtliche und
ethische Rahmenbedingungen der
Kommunikation.

Durch das DK]J kénnen Sie Thr Ausbil-
dungsprofil an der Schnittstelle zu Threm
Hauptstudium erweitern und sich

Karrierewege in der Medien- und
Offentlichkeitsarbeit erschliessen. Unsere
Alumni arbeiten erfolgreich als Journa-
list*innen, Kommunikationsberater*in-
nen und in PR-Teams oder {ibernehmen
Flihrungspositionen in Kommunikations-
abteilungen.

Mochten auch Sie von diesen vielfaltigen
Moglichkeiten profitieren?

Dann werden Sie Teil der DK] Communi-
ty und entdecken Sie die zahlreichen
Perspektiven, die unsere Zusatzqualifika-
tion bietet!
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Key Facts

Das DK] bietet lhnen...

eine zertifizierte Zusatzquali-
fikation fir einen Berufsein-
stieg in journalistische oder

kommunikatve Berufsprofile

vollstandige Anrechenbarkeit
der 6 Kurse a 3 ECTS (insg.
18 ECTS) im Hauptstudium
des Mastercurriculums

den Zugang zu einer exklusi-
ven Community von medien-
begeisterten Studierenden

und Alumni

Im DK] profitieren Sie von...

versierten Dozierenden und
renommierten Kommunika-

tionsexpert*innen

einem praxisfokussierten
«Hands-on»-Unterricht in
personlicher Atmosphare und

einer kleinen Lerngruppe

der einzigartigen Mdglichkeit
eines zweiwdchiges Praktikums
bei namenhaften Medienunter-

nehmen




«Das DK] ist die ideale Er-
ganzung fur alle, die sich fir
journalistisches Arbeiten,
Kommunikationsstrategien
mit Social Media oder K,
und den rechtlichen und
ethischen Kontext der
Medienarbeit interessieren.
Was mich besonders Uber-
zeugt hat, ist der Praxis-
bezug des DK]J durch die
interaktiven Kurse und das
Pflichtpraktikum bei einem
Medienpartner»

Malin Hunziker,
Master in International Affairs (MIA),
DK]J Alumni

Wir sind das DK] —

Werden auch Sie Tell der
DKJ Community!

Curriculum und Anrechnung —S. 7
Dozierende und Didaktik — S. 9
Kurzpraktikum und Medienpartner — S. 11

Bewerbung und Zulassung — S. 13
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«Besonders gefallen hat mir
das Kurzpraktikum beim
Handelsblatt in Disseldorf.
Dadurch konnte ich das
zuvor Erlernte sogleich in
der Praxis anwenden. Das
Lehrprogramm war eine
optimale Vertiefung , durch
die ich nebem meinem
Masterstudium wichtige
Kommunikations-
kompetenzen erworben
habe.»

Naomi Bechtold

Master in Marketing Management (MiMM),
DK]J Alumi
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Curriculum & Anrechnung

Kurse des Lehrprogramms

Im Rahmen von sechs Kursen a 3 ECTS
(insg. 18 ECTS) erwerben Sie als
Teilnehmende des Lehrprogramms
grundlegende journalistische und
kommunikative Fahigkeiten, um sich in
Verbindung mit dem erworbenen
Hauptstudium fiir Berufsprofile im
Journalismus, der digitalen Kommuni-
kation oder den Public Relations zu
qualifizieren.

Das Curriculum bietet Thnen zwei
Einfiihrungskurse in den Journalismus,
die digitale Medienokonomie und
juristische Rahmenbedingungen, zwei
Kurse mit einem Fokus auf digitale
Kommunikationsstrategien (u.a.
Social-Media-Kommunikation und
KI-Tools) und zwei Schreibwerkstétten,
die es IThnen ermoglichen, Kommunika-
tionsfahigkeiten und -erfahrung aus
erster Hand zu entwickeln.

Studienstart & dauer

Das Lehrprogramm startet jeweils

nur zum Herbstsemester und ist auf
eine Studiendauer von zwei bis vier
Semestern ausgelegt. Obligatorisch
missen im ersten Semester die

beiden Kurse "Einfiithrung DK]J" und
"Werkstatt I" belegt werden, andernfalls
verfallt Thre Einschreibung in das DK]J.

Anrechnung im Masterstudium
Alle 18 ECTS kénnen vollumféanglich in
Ihr Masterstudium eingebucht werden.
Davon entfallen 15 ECTS auf das
Kontextstudium (Fokusbereich:
Medien) und 3 ECTS auf den Wahlbe-
reich Ihres Masterstudiums. Eine
Teilnahme am DK] erfolgt somit ohne
jegliche Ergdnzungsleistungen.

Abschluss & Zertifikat

Nach dem Abschluss des DK]J erhalten
Sie ein eigenstandiges Zertifikat,

das IThnen zusammen mit Ihrem
Masterdiplom an den HSG Graduation
Days verliehen wird.
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Das DK] umfasst 18 ECTS,
die sich auf 6 Kurse a 3
ECTS erstrecken und
vollstandig an lhr Masterstu-
dium angrechnet werden
konnen. Ein Abschluss ist in
zwei Semestern moglich.

Kurse 18 ECTS

Herbstsemester

Einfiihrung in digitale

Kommunikation & Journalismus
Okonomie des Medienmarktes
Grundlagen der &ffentlichen
Kommunikation und des
Journalismus

*obligatorische Teilnahme im [. S

Werkstatt |

Journalistische Genre und Erzihl-
formen (digital, print)

politische und strategische
Kommunikation

Vom Thema zur Geschichte:
Recherche, Interviews, Kuration

TailnAh

*obli ische im 1.

g

Kommunikationsstrategien |

Einsatz, Funktionsweise und
Nutzen von digitalen Medien

in der Kommunikation
Inhalteerstellung fiir soziale Medien
Algorithmen und Metriken

Frithjahrsemester

Medienrecht & -ethik

- Rechtliche Grundlagen des
schweizerischen Medienmarktes

- Offentlichkeitsprinzip, Zivil- und
Strafrecht

- Medienethik: Journalistenkodex,
Presserat, Ombudsstellen

- Litigation PR

Werkstatt Il
zweiwochiges Kurzpraktikum auf
einer journalistischen Redaktion
oder in einer Kommunikations-
agentur/-abteilung
Einblick in Berufsprofile und
praktische Anwendung von
Erlerntem

Anrechnung Masterstudium:

*alternativ méglich im Herbstsemester

Kontextstudium (Fokusbereich Medien)

Kommunikationsstrategien Il

Einsatz von Kl in der
Kommunikation und
Promptingstrategien
Datenjournalistische Recherche-,
Analyse und Visualisierungs-
methoden

Codierungs- und Software-
grundlagen

Anrechnung Masterstudium:

Fachtstudium (Wahlbereich)




Unsere Lehrinhalte
Die Kursinhalte konzentrieren sich auf
drei Kernkompetenzen:

Dozierende & Didaktik

oF

Markus Spillmann
ehem. Chefredakteur NZZ,
Kommunikationsberater
KMES Partner

Philipp Landmark

ehem. Chefredakteur St.Galler Tagblatt,
Kommunikationsberater

Landmark Media

Prof. Dr. Miriam Meckel
MCM-HSG Lehrstuhl fiir
Corporate Communication,
Co-founder ada Learning,

ehem. Chefredaktuerin
Wirtschaftswoche

Matthias Liifkens
Head of Social Media,
Interpol

Dr. Andreas Meili

Dozent und Anwalt fiir Medienrecht,
Partner Meili & Pfortmiiller

Unsere Dozierenden

Die Kurse des DKJ werden von
langjahrigen Expert*innen

und bekannten Gesichtern der
Medienbranche geleitet. Als DK]
Student*in profitieren Sie von dem
weitreichenden Branchen- und
Fachwissen unserer Dozierenden,
welches diese tiber viele Jahre als
Journalist*innen, Chefredakteur*innen,
Innovationmanager*innen und
Kommunikationsberater*innen in
fiihrenden Medienhausern gesammelt
haben.

Noch heute sind unsere Dozierenden
tief in der Praxis verwurzelt und
bringen aktuelle Fallbeispiele und
Trends direkt in ihre Lehre ein. Dabei
greifen sie auch auf ihr umfassendes
Netzwerk zuriick und laden bedeuten-
de Gastreferent*innen regelmaissig in
ihre Vorlesungen ein, um den DK]J
Studierenden einen einen tiefergehen-
den Einblick in die Praxis zu ermogli-
chen.
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Unser Lehransatz

Im DK] werden Sie in einer kleinen
Gruppe von 20-30 Studierenden unter-
richtet. Dabei wachsen Sie nicht nur

untereinander zu einer engen Peergroup
zusammen, sondern profitieren auch von
einem hochst interaktiven Unterricht mit
den Dozierenden, denen die Entwicklung
Ihres personlichen Potenzials am Herzen
liegt.

Unsere Dozierenden unterrichten Sie in
informeller und personlicher Atmospha-
re, sodass ein enger Austausch und die

gemeinsame Diskussion stets im Zentrum

der Lehre steht.

Medienckonomie & -recht

Als DK]-Student*in gewinnen Sie ein grundlegendes
Verstindnis fiir die Medienbranche und -6konomie,
erkennen die gesellschaftlichen Aufgaben des Jour-
nalismus sowie die Unterschiede zur strategischen
Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit. Dabei
werden Sie auch mit den medienrechtlichen und
-ethischen Grenzen der journalistischen Praxis ver-
traut gemacht und konnen die Konsequenzen Ihrer
Arbeit fachgerecht einschitzen.

Digitale Strategien & Tools

Sie lernen die Auswirkungen der digitalen Trans-
formation auf Kommunikation und Journalismus ken-
nen, insbesondere in den Bereichen soziale Medien,
KT und Daten: Welchen Einfluss nehmen Algorith-
men? Wie kann ich KI sinnvoll in der Contentpro-
duktion einsetzen? Praktische Beispiele und Ubungen
helfen Ihnen, die damit verbundenen Herausforderun-
gen kritisch zu analysieren und digitale Kommunika-
tionstools strategisch zu nutzen.

Recherche- & Schreibfihigkeiten

Journalistische Recherche- und Schreibtechniken
werden Ihnen von der Pike auf vermittelt. Dabei iiben
Sie das Verfassen von qualifizierten Textformen des
Journalismus und der offentlichen Kommunikation
zuerst in geschiitzter Kursatmosphire und spiter im
realen Umfeld IThres Praktikums. Neben spezifischen
Rechercheformen wie dem Experteninterview, be-
reiten wir Sie auch auf die Arbeit in Redaktionsteams
und die Content-Kuration vor.
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Praxisluft schnuppern
im Kurzpraktikum

SRF

Handelszeitung

Werkstatt Il

Die Werkstatt II umfasst ein Kurzprak-
tikum bei einem Praxispartner des
Lehrprogramms (z.B. SRF, NZZ, St.
Galler Tagblatt, Tagesanzeiger, Finanz
und Wirtschaft) oder einer journalisti-
schen Redaktion bzw. Kommunika-
tionsagentur Threr Wahl. Es bietet Ihnen
die einmalige Moglichkeit, sich in Thren
neu erworbenen Fahigkeiten in einem
geschiitzen Rahmen auszuprobieren
und "Praxisluft” bei renommmierten
Medienunternehmen zu schnuppern.

Das Praktikum ist fiir unsere Studieren-
den oftmals nicht nur das abschliessen-
de Highlight des DK], sondern auch Ihr
ganz personlicher Karriereeinsteig in
die Medienbranche!

| Aargauer ||
\Zéiﬁ’l‘ng | NZZ

Abflauf & Durchfiihrung

Der interne Vergabeprozess der
Praktika bei unseren Praxispartnern
startet jeweils im Herbst. Wenn Sie
hingegen eine anderweitige Initiativbe-
werbung planen, sollten Sie damit etwa
zum gleichen Zeitpunkt beginnen. Bis
Jahresende wissen Sie in der Regel, wo
Ihr Praktikum stattfinden wird und
konnen gemeinsam mit dem jeweiligen
Praxispartner einen individuell
passenden Zeitraum festlegen.

Das Praktikum kann grundsétzlich ab
dem Friihjahrsemester (2. Semester)
absolviert werden. Méglich ist auch
eine spaterer Zeitpunkt des Praktikums
z.B. im Sommer oder darauffolgenden
Herbst.

Tatigkeiten & Einsatzbereiche
Im Praktikum diirfen Sie sich und
Ihre erlernten Fahigkeiten nun
erstmals unter Beweis stellen. Aber
keine Sorge: Niemand erwartet von
Ihnen das absolute Einstiegstalent!
In erster Linie stellt das Praktikum
fiir Sie eine "Learning Opportunity”

dar. Sie finden sich in ein Beratungs-
und Redaktionsteam ein und lernen
Prozesse, Heransgehensweisen

sowie beruflichen Alltag aus erster
Hand kennen. Dabei diirfen Sie an
tagtaglichen Aufgaben mitwirken, an
Teammeetings oder externen Terminen
teilnehmen und unter Anleitung eigene
Inhalte recherchieren, vorbereiten und
schreiben.

Auf einer journalistischen Redaktion
verfassen Sie in der Regel in Threm
zweiwdchigen Stage ca. 1-3 Beitrage, die
schliesslich publiziert werden. Mitunter
sind aber auch Einstdze in digitalen
Tatigkeiten, wie die Betreuung

von Social Media Kanélen oder die
Erstellung von audiovisuellen Inhalten
moglich.

r Fuw ' Handelsblatt @aﬂrg*l\mflﬂl‘l'
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Bewerben Sie sich jetzt!

Voraussetzungen

Fiir eine Teilnahme am DK] bestehen
keine fachlichen Voraussetzungen.
Wenn Sie ein Interesse an der Medien-
branche und -arbeit mitbringen, dann
sind Sie bei uns richtig aufgehoben: Sie
mochten einen kompletten Neueinstieg
wagen? Kein Problem, wir starten mit
den Basics! Sie haben bereits erste
Erfahrungen in Schiiler-/Unizeitungen,
Praktika oder Nebenjobs gesammelt?
Wunderbar, wir ermoglichen es IThnen,
ein qualifiziertes und akademisches
Fundament dazu aufzubauen.

Es bestehen allerdings zwei formale

Zulassungbeschrankungen:

—  Programmsprache Deutsch: Sie
miissen iiber solide Deutschkennt-
nisse verfiigen (Muttersprache oder
mind. Niveau C1).

—  Masterstudium: Es ist entweder eine
geplante/aktuelle Einschreibung
zum HSG-Master oder ein bereits
abgeschlossenes Masterstudium
(auch extern moglich) erforderlich.

Bewerbung einreichen

Eine Bewerbung fiir das DK]J ist jeweils
bis zum 30. Juni moglich (Studienstart:
Herbstsemester). Reichen Sie dazu bitte
folgende Unterlagen ein:

—  Motivationsschreiben
—  aktueller Lebenslauf
—  aktuellster Notenauszug

Wenn Sie bereits tiber eine Einschrei-
bung an der HSG verfiigen, erfolgt die
Bewerbung zum DK] via:

compass.unisg.ch
> Antrige > Zusatzqualifikationen

Falls Sie derzeit exmatrikuliert sind oder
uber einen externen Masterabschluss
verfiigen, finden Sie alle Bewerbungsins-
truktionen hier:

dkj.unisg.ch

Zulassung

Die Programmleitung sichtet alle
Bewerbungen nach Abflauf der
Bewerbungsfrist. Es konnen jahrlich
maximal 30 Studierende zum DK]
zugelassen werden. Ausschlaggebend
fiir eine erfolgreiche Bewerbung

sind neben formalen Kriterien
(Deutschkenntnisse, Masterstudium),
der personliche Fit und die Motivation
der Bewerbenden. Bis Anfang August
erhalten Sie eine Riickmeldung tiber Thre
Zulassung.
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Kontakt

Wir wirden
uns freuen, Sie
bald im DK]
begrissen zu
durfen!

Prof. Dr.

Veronica Barassi
Akademische
Programmdirektorin DK]

Dr.
Kimberley Kernbach

Programmleiterin DK]

Institut fir Medien- und
Kommunikationsmanagement
Universitit St.Gallen (HSG)
Blumenbergplatz 9

9000 St.Gallen

+41 71 224 22 97
dkj@unisg.ch

dkj.unisg.ch

Haben Sie

noch Fragen!
Melden Sich
sich gerne
jederzelt bel
uns!




